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LA FABRICATION DE LA JEUNESSE

La conception méme de l'adolescence est une invention marketing et sociologique, vous confirmeront les
historiens, dont Marcel Danesi, auteur de Forever Young : the teenaging of modern culture. Dés l'apres-
guerre, diverses industries grandissantes - le prét-a-porter, le denim, le disque — s'affairent a créer une
nouvelle segmentation dans 'existence, entre 'enfance et 'age adulte et marié, pour stimuler un monde
culturel et mercantile. Pourquoi cet age-la ? Ce bref moment est une parenthese de liberté dans la vie -
davantage (et temporairement) marquée par ses préférences musicales, stylistiques, sa bande ou sa tribuy,
plutot que par une classe sociale et une profession.

Peu surprenant que cela réveille les entrepreneurs, donc, qui proposent une ribambelle de produits dérivés,
non essentiels mais marqueurs d'appartenance a une sous-culture.

Des les années 70, une époque libre et fétarde, jouissant d'un nouvel acces a la contraception et
avortement, et pas encore touchée par le SIDA, les parents commencent a imiter et se vétir comme leurs
enfants - ces derniers devenant les preuves vivantes d'un nouveau monde désinvolte, idéaliste, moderne.
Chez les adultes, les cheveux longs unisexes et les vétements tie&dye deviennent aussi le signe d'un
quotidien oisif, loin d'un bureau, et donc privilégié, comme l'explique Marcel Danesi. Cette tendance devient
surnommeé la « Forever Young Syndrom », « une culture a la Dorian Gray, qui associe jeunesse a
contemporanéité et affluence », ajoute-t-il.

FAUX JEUNE OU TRANSMISSION INVERSEE ?

Aujourd’hui, nous ne sommes plus tant dans un simple mimétisme de la jeunesse que dans une mode sans
age, le reflet d'une société aux générations poreuses et chamboulées. Face a 'accés aux mémes réseaux
d'informations et produits culturels, dans un monde en crise ou la stabilité professionnelle peine a arriver, et
ou paradoxalement, le star system est archi-précoce, un nouveau marché vestimentaire voit le jour avec un
but clair : gommer les diktats et briser les moules des attentes générationnelles. Apres le genre, 'age serait-il
le nouveau systéeme normatif et emprisonnant a transcender ?

C'est bien ce que semblent révéler les dernieres Fashion Weeks : selon Alexandra Van Houtte, fondatrice du
site de recherche TagWalk.com, répertoriant les tendances de chaque saison - et qui remarque un pic dans
la catégorie « teenager » - les labels ne cherchent plus tant a viser une seule tranche de vie, mais a
développer un ADN intergénérationnel. « Aujourd’hui, les marques s'efforcent a développer des collections
aptes a séduire tous ages et lifestyles plutot que de ne sadresser qua un seul marché|...] les t-shirts a
slogans, les hoodies extra-large et les joggings ne sont plus limités aux adolescents et sont associés, dans un
méme défilé, a des pieces plus intemporelles », dit-elle.

Cette tendance a déja un nom, « le « reverse mentoring », ou la transmission inversée » analyse Pascal
Monfort, directeur du bureau de conseil en marketing et mode, Rec Trendsmarketing, au sujet de ce
phénomene grandissant, qui consiste a faire appel a la Génération Z pour former des cadres supérieurs a
mieux comprendre la clientele de demain. « Nous sommes une génération qui est en train de mettre la fin
d'une figure senior enseignant sa sagesse aux nouvelles générations - aujourd’hui, cette discussion est plus
fluide, les adultes demandent conseil aux tres jeunes, les normes sont insufflées par les kids puis étayées
par les générations plus 4gées, et non plus le contraire ».

Dans une société jeuniste qui voue un culte a la « Youth Culture », et ou « faire son age est devenu terrifiant
pour beaucoup », dixit Pascal Monfort, cette mode intergénérationnelle possede un pouvoir vital: elle permet
de dévoiler, confronter et déconstruire la performance qu'est I'age, fabriqué de toutes pieces par la société
et apprise dés la naissance. A quand des lignes age-neutral ?



